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Esta presentacion es para efectos informativos Unicamente y contiene un resumen de la informacién divulgada en el Prospecto de Colocacién del Programa y en
los suplementos preliminares que fueron presentados ante la Comisién Nacional Bancaria y de Valores (“CNBV”) y la Bolsa Mexicana de Valores, S.A.B de CV
(“BMV?”) para la autorizacién del tramite de la primera y segunda emisién de certificados bursatiles al amparo de un programa (“Los Certificados”) mismos que
pueden ser consultados en la pagina de la BMV en www.bmv.com.mx y de la CNBV http://stivconsultasexternas.cnbv.gob.mx. Cualquier persona interesada en el
contenido de esta presentacion debera consultar y leer integramente el Prospecto de Colocacién del Programa y los suplementos preliminares anteriormente
mencionados, particularmente la seccién “Factores de Riesgo.” En la medida que se presenten nuevas versiones del Prospecto de Colocacién del y de los
suplementos preliminares o definitivos ante la CNBV y BMYV, la informacién contenida en dichos documentos prevalecera respecto de la informacién contenida en
esta presentacién y cualquier interesada debera consultar y leer integramente dichos Prospecto de Colocacidon y suplementos preliminares y suplementos
definitivos antes de adquirir o vender valores, realizar cualquier inversion en relacién con los valores que se describen en esta presentacién y en dichos
suplementos.

Los datos, opiniones, estimaciones y previsiones contenidas en el mismo, han sido elaborados por Bepensa Bebidas, S.A de CV, y este material ha sido preparado
con el apoyo de Actinver Casa de Bolsa, S.A. de C.V., Grupo Financiero Actinver, Casa de Bolsa Santander, S.A. de C\V.,, Grupo Financiero Santander México, Casa
de Bolsa Banorte, S.A. de C.V.,, Grupo Financiero Banorte, con datos proporcionados por Bepensa Bebidas S.A de C.V con la finalidad de proporcionar informacion
general a la fecha del presente documento, la cual esta sujeta a cambio sin previo aviso.

Ni el presente documento, ni su contenido, constituyen una oferta, invitacién o solicitud de compra o suscripcién de valores o de otros instrumentos o de
realizacién o cancelacién de inversiones, ni pueden servir de base para ningun contrato, compromiso o decisién de ningun tipo.

El inversionista que tenga acceso al presente documento, reconoce que los valores, instrumentos o inversiones a que el mismo se refiere pueden no ser
adecuados para sus objetivos especificos de inversién, su posicion financiera o su perfil de riesgo ya que no han sido tomadas en consideracion para la
elaboracién del presente documento, por lo que debe adoptar sus propias decisiones de inversidon teniendo en cuenta dichas circunstancias y procurando el
asesoramiento especifico y especializado que pueda ser necesario. El inversionista debe tener en cuenta que la evolucidon pasada de los valores o instrumentos
o los resultados histdéricos de las inversiones, no garantizan la evolucién o resultados futuros.

Ninguna parte de este documento podra reproducirse, llevarse o transmitirse a aquellos paises (o personas o entidades de los mismos) en los que su distribucién
pudiera estar prohibida por la normatividad aplicable. El incumplimiento de estas restricciones podra constituir infracciéon de la legislacidon de la jurisdiccion
relevante.

Ni la CNBV ni ninguna otra autoridad han aprobado o desaprobado la informacién descrita en esta presentacion, o la adecuacién o veracidad de la informacién
aqui contenida.
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GRUPO BEPENSA

e

' Fundada en 1946 en Mérida, Yucatan, bajo la visidn y liderazgo de Don Fernando

Actualmente esta
conformado por
cinco divisiones:

Embotelladora Coca-Cola

Bemensa

Bebida.
Manufactura de plasticos, quimicos,
enfriadores y servicios logisticos
Indus trial
Comercializadora, renta, taller y
Vbl venta de autopartes
Motriz

OrYaN S Arrendamientos y créditos.

Servicios Financieras

Embotelladora y comercializadora

” de bebidas alcohdlicas preparadas,

Spirits o .
vinos importados, entre otros.

Se funda la
Cerveceria
Yucateca, S.A.

Se crea Agencias
Mercantiles,
distribuidora de la
marca International.

Hitos histoéricos

Republica
Dominicana
Coldline
= . .al" Colombia
egama
ﬂ‘ g COLDLINE 7

 Land
e

obtener el

EMPRESA
ESR SOCIALMENTE
RESPONSABLE

Primer empresa
yucateca en

// Ponce G. Cantdén, Bepensa es hoy un grupo empresarial con mas de 70 anos, con
presencia en la Republica Mexicana, Estados Unidos y Republica Dominicana.

Great
Al L<LA
Work
¢
abc
Cag;{]éﬁe leasing

L0

i Bepensa
Presencia en EEUU 77~
! Al
distribuidora de m,’;gf.
camiones

distintivo de ESR

International
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BEPENSA BEBIDAS Gepersa Gatdl

RIAL

Division especializada en la produccion, ~ :.:“
embotellado y distribucién de bebidas no = . gy - -
alcohdlicas con mas de 70 anos de ! » o d

experiencia en el mercado.

B
Somos el 3er embotellador mas importante de e e, §
~ - o . . . ® CocaCola @ Agua Purificada Cristal
Meéxico y el 4° mas grande en Latinoamerica. |
3 B ' ‘ Q" Bepensa Peninsula
N . N Distribuye diferentes categorias de bebidas incluyendo
= ! refrescos, agua, jugos, emergentes y lacteos en los estados de

Plantas de Plantas Centros de Rutas de
Refrescos de Agua Distribucidn Reparto

& 2l i 11}
€& @@ € ED

Colaboradores Clientes Marcas Productos

ke ked Ma
: Yucatan, Campeche y Quintana Roo.
' q

Bepensa Bebidas Cristal
Distribuye agua purificada de garrafén en los estados de
Tabasco, Oaxaca, Chiapas y Veracruz.

Bepensa Dominicana

Distribuye diferentes categorias de bebidas incluyendo
refrescos, agua, jugos, emergentes y lacteos en Republica
Dominicana.

*Ranking basado en el volumen de ventas/ Datos de Coca-Cola

Informacién al cierre de Diciembre 2020 " *Bebidas emergentes: Agua vitaminada y saborizada, bebidas energizantes e isétonicas y tés.
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| BEPENSA BEBIDAS

RESPONSABLE

RESPETO

Reconocemos los derechos y la dignidad de todas las
personas e instituciones con las que tenemos relacion.

LEALTAD

Nos comprometemos a defender lo que somos y tenemos, y
a transmitirlo hacia los demas.

INTEGRIDAD
Somos gente con actitud de verdad y rectitud en nuestros
actos y pensamientos.

LIDERAZGO

Estamos comprometidos a dar siempre un paso adelante,
gue nos permita asegurar nuestro éxito y trascendencia a
través del tiempo.

INNOVACION
Somos generadores de ideas que nos impulsan a iniciar
nuevos proyectos y a tener una vision de vanguardia.

EXCELENCIA

Ponemos toda nuestra capacidad y entusiasmo en el
trabajo para que los resultados sean de calidad.

50 OFEA

Sepensa  Galgy | s,

Bebidas

Somos una organizaciéon de alto desempefio, que

ofrece productos y servicios de calidad, orientada a la

plena satisfacciéon de nuestros clientes, consumidores

y colaboradores; a través del equipo humano,

innovacién y alta tecnologia; contribuyendo con la

sociedad y generando utilidades que permitan nuestro
desarrollo y permanencia.

Ser un grupo empresarial lider, de firme desarrollo

y solidez financiera, tanto en el ambito nacional

como el internacional; diversificado e integrado en

la industria de bebidas, distribuciones motrices,

servicios financieros, empaqgues, maquinaria y
negocios relacionados.




BEPENSA BEBIDAS Bepensa (Cutds | s,

Ingresos / Utilidad Bruta / % Margen Bruto

Millones $Mx 5
Millones $Mx U12 meses
. . : 3T 21

Inversiones de capital $1, 382 $1 '1 41 $57g $1’3 52
$13,802 $14,716 $13,119 $14,564
% Ingresos 10.0% 7.8% 4.4% 9.3%
a12% 26.9% Deuda Total $3,101 $2,746 $3,581 $3,044
Efectivo y equivalentes $257 $214 $440 $459
$6,508 actividades de operacien  $1,306 $1,590 $1,627 $2177
| | EBITDA $1,459 $1,903 $1,912 $2,413
2018 2019 2020 U12 meses gy
3T 21 Mezcla Volumen Mezcla Ingresos -
W Utilidad bruta Ingresos totales Mo Margen bruto : »
Volumen Millones CU* ' L& 2
L]
412 428 389 401 w
2018 2019 2020 U12 meses 3T’ 21 Batos Seh 2024

® México @ R. Dominicana

) Se refiere a efectivo disponible en caja y bancos.
*CU: Unidad de volumen equivalente a 24 piezas de 8 onzas = 5.678 Litros



BEPENSA BEBIDAS Beperss Cadds | v,
Nuestro enfoque disciplinado para la

asignacion de capital, potencia nuestra
capacidad de crecimiento.

ERNNENREGAY;

v [[2000) J120061) J2007) Ji20i2) 20ial) [2esl) [NEeiel) o) 20z0]

*Ventas de Bepensa Bebidas en Millones de Cajas Unidad: Del afio 2000, 248 MM CU al afio 2020, 389 MM CU.
M En diciembre 2017 se escindié Caribe Cooler para crear la Divisidon Bepensa Spirits.




RAZONES PARA INVERTIR
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Bemensa

Bebidas

RAZONES PARA INVERTIR

Embotellador de alta relevancia para
el sistema Coca-Cola en Latinoameérica
desde hace mas de 70 anos '

Capacidades diferenciadas como
ventaja competitiva

Resiliencia y disciplina financiera

Liderazgo de calidad en territorios y :
probada ante escenarios adversos

categorias donde competimos

Modelo de negocio integral centrado

en el cliente y consumidor Capacidad de produccién para un

crecimiento sostenido

Portafolio con visién a largo plazo con

Equipo de liderazgo experimentado
productos consolidados e innovacion virwls 9 P

y experto en la industria

D OOO

Industria 10
Mexicana
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EMBOTELLADOR DE ALTA RELEVANCIA PARA EL SISTEMA
COCA-COLA EN LATINOAMERICA DESDE HACE MAS DE 70 ANOS

México representa el 47% del volumen en ventas
en cajas de unidad de Latinoameérica 2020 ,

Bepensa 3er Lugar en Bepensa 4to Lugar en
Volumen CU 2020 México,,, g Volumen CU Latinoamérica,,

; | Gttty |

N § 4%
2 Rc,\g{{mTAL - 1 ; 23 9 g ARCACONTINENTAL
Q o @
Lugar EENE”S a - 389

695

M Del volumen global del Sistema Coca-Cola

@l Informacion publica presentada en el 2020 por cada una de las empresas mencionadas, respectivamente

Caja unidad: Medida de volumen utilizada por el Sistema Coca-Cola, equivalente a 24 botellas de 80z

VVolumen de ventas en CU reportados a Diciembre 2020.

VVolumen en millones de caja unidad. 11



LIDERAZGO DE CALIDAD EN TERRITORIOS
Y CATEGORIAS DONDE COMPETIMOS

Participacion de Mercado en Valor ($) Sep 2021 REFRESCOS

México Refrescos AP 20L : Tendencia de Participacién de Valor

NARTD* /

Jugos Agua NR

+1.8 pp

/

79.6
+0.6 pp

79.2
-0.3 pp

: | e | | | | |
: 2016 2017 2018 2019 2020 S 2021
O 50.4% 474% ; S
\ | } Campeche Q.ROO Yucatan

*Participacién de Mercado en Valor: Porcentaje que corresponde a la relevancia de } 0 o
una empresa frente a los competidores en la industria en la que actua. J

*NARTD: abreviacién del Inglés “Non Alcoholic Ready To Drink® para hacer 871% 80.5%
referencia a todo nuestro portafolio de bebidas sin alcohol listas para beber.

*AP 20L: Agua purificada de 20 litros. : LA,
*AP NR: Agua purificada no retornable. Participacién de Valor Sep 2021

75.8%



LIDERAZGO DE CALIDAD EN TERRITORIOS

Y CATEGORIAS DONDE COMPETIMOS

Participacién de Mercado en Valor ($) Sep 2021

re b . REFRESCOS
Repl{b!lca Refrescos Tendencia de Participacién de Valor
Dominicana |

2 /
NARTD Q 43.3% +0.1 pp

Jugos
a3.6 [l 44.4 42.0
N ; +0.4 pp +0.8 pp -1.7 pp s
5\.1“ % | 1 l | l ;
| 1 1 | | '

26.2%
vy

I |
2016 2017 2018 2019 2020 Sep 2021

*NARTD: abreviacion del Inglés “Non Alcoholic Ready To Drink“ para hacer referencia
a todo nuestro portafolio de bebidas sin alcohol listas para beber

*Participacion de Mercado en Valor: Porcentaje que corresponde a la relevancia de | Participacién de Valor Sep 2021
una empresa frente a los competidores en la industria en la que actua. i



3 MODELO DE NEGOCIO INTEGRAL CENTRADO EN EL CLIENTE Y CONSUMIDOR

Crecimiento Rentable

Sostenibilidad Nuestro crecimiento siempre tendra
Crear valor social y una excelente un balance entre la dominancia del
reputacién corporativa seran la mercado y la rentabilidad.
piedra angular de nuestro éxito
futuro.
"\
Excelencia Operativa
Transformacion digital CLIENTE ;
La meta es la excelencia, nuestras
La agilidad y velocidad de adopcidn CONSUMIDOR herramientas la mejora continua y
de las nuevas tecnologias digitales es LA CENTRICIDAD la disciplina operativa.

una competencia critica de negocio DE 3R

gue necesitamos desarrollar.

Desarrollo Gente, Talento y Cultura

Nuestra maxima prioridad siempre sera
el desarrollo de nuestra gente y la
cultura porque son la clave del éxito.

Bemeansa

Bebidas

474 Industria
&% ‘ Mexicana



PORTAFOLIO CON VISION A LARGO PLAZO CON

 PRODUCTOS CONSOLIDADOS E INNOVACION

Lideres en el segmento de Bebidas Carbonatadas

i ”“”” 2 Ta-:«

Lideres en Bebidas No Carbonatadas

Valle Valle 0"”"e

PULPY

Agua Embotellada MEZCLA POR CATEGORIA

~ U12 meses 3T’ 21
@ dasani
dasani

Lacteos y Semillas

S'Q‘f ades D

CLARA Volumen Ingresos

Energéticos e Isotdénicos

DEFENSDS

@ Carbonatados
@® AP20L

MUNFTER @® No Carbonatados

Fuente: Nielsen. ' *AP 20L: Agua purificada de 20 Litros.

Marcas Productos
de nuestro Portafolio Sin

Portafolio es Calorias
Retornable

\/ Portafolio basado en cubrir las
necesidades de los consumidores.

Innovacién y Diversificacion
enfocada en:

Adaptarse a los cambios de preferencia
de nuestros consumidores.

O
0 Generaciéon de Valor
0

Sostenibilidad



‘ FUNDAMENTALES DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL

3&‘ Gente

Auditorias

7ol %

et
Capacidades CLIENTE
Digitales CONSUMIDOR

La centricidad
de todo

Hipersegmentacién

Revenue
Growth
Managent

’=| Sostenibilidad

Modelos de

Servicio
(
w W
. 0.0 ¢
Excelencia
Operativa
Ejecuciéon

Perfecta (FDE)

||
= —|

Bemensa

Bebidas 16



CAPACIDADES DIFERENCIADAS COMO VENTAJA COMPETITIVA

FORTALEZAS: ESTRATEGIA COMERCIAL Y NUESTRA RED DE DISTRIBUCION.

Estrategia comercial que incorpora diferenciadores analiticos y capacidades
digitales asi como una red de distribucion sélida y eficiente

TRANSACCIONES
1,416 millones al afno

(=8 S — .-"fl,.‘.., o ‘
E = 143 mil

Hipersegmentacion 17 milicres CLIENTES COMERCIALES
PERSONAS ATENDIDAS

por cliente con multiples

variables de analisis y actividad

promocional constante dirigida a C L I E N T E

un mercado objetivo.
@ 53 mil _
VISITAS AL DIA

44 mil
HOGARES AL DIA
W wabi Q Bots REPARTO

; 1,476 rutas
]

Soluciohés digitales

Omni Canal lllllllllll LIBENCIR
con nuestros clientes y A ClMA

Consumidores Y MOBELACION RVANZADX

Analiticos Avanzados

para obtener informacion del
mercado y torre de control para
detectar oportunidades y

optimizamos los
recursos de flotilla,
reduciendo el tiempo
muerto de los vehiculos.

desarrollo de estrategias.




RESILIENCIA Y DISCIPLINA FINANCIERA

PROBADA ANTE ESCENARIOS ADVERSOS

;2 b

Huracan Artur
COVID-19 Tormenta Cristébal

140

120 15 116

100> 4 | 95 Qo= 2

25.0%

Ley Etiquetado

21.0%

23.0%

109 100%

L 97 97 17.0%
60 15.0%
15.7% 5
40 12 3% 13.0%
7 14.8%
20
1.0%
Q120 Q27 20 Q3 20 Q4 20 Q121 Q2 21 Q3 21
— = = Volumen 19 Volumen 20-21 Margen EBITDA 20-21
CLIENTES SIN
OCUPACION
HOTELERA*
Cancuin 73 o 27 43 39
pliER T : 23 30 26 4 28
68 0 23 31 35 45 55

Volumen en millones de caja unidad.
*Ocupacion Hotelera Cancun y Riviera 2020 Sedetur / Dominicana 2020 BanCentral
1/ Cierre de la actividad hotelera en Dominicana a causa de la pandemia Covid-19

Huracan Artur, Tormenta Cristobal y Ley de Etiquetado solo afectaron al territorio de México

18



e Activacion comité IMCR*

® Retiro de Personal de Alto Riesgo

@9@

571 193

diciones barazadas
Resisne actantes <58 Afios

® Campafia de Comunicacién Oficial Interna

o) mml

509 colaboradores

' Home Office

RESILIENCIA Y DISCIPLINA FINANCIERA
PROBADA ANTE ESCENARIOS ADVERSOS

Mercado

Materiales de comunicacién de
“Prevencién” hacia nuestros
consumidores y la comunidad

0 7 IUAY!

R <Qué haces aqui

leyendo esto?
. Transformacién .
Digital #QuédateEnCasa

| B2B&B2C: | S
a® £) W 2
-Chat Bot para - 4 o 9

comunicacion en e-commerce
tiempo real con
consumidores

‘v\iwabi =i -APP Bepensa

Descuentos a CANACINTRA para
canastas basicas para trabajadores
de empresas locales

*IMCR: incident Management and Crisis Resolution/ Manejo de incidentes y resoluciéon de crisis.
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Ccvtoty

E’ebldas

* Fortaleciendo nuestra Infraestructura

@ Inversion de
us $50 MM

J

Cercade USs $25MM

en Ahorro de Costos y
Eficiencias Operativas.

Capacidad de almacenamiento y
produccion asegurada para los
préximos 5 anos.

72% de utilizaciéon en 2021

Dos nuevas lineas de produccioén,
semiautomatizacién de procesos de
distribucién y almacenamiento.

S

- X
s [ Lau-.:.u.
- ..’ "A wa

B S
" -\A.A _ o

.VE-. !lk&"‘;'-

+20% de incremento en
productividad de procesos de
manufactura y distribucion.

, Linea de produccion | Planta Santo Domingo, Reptiblica Dominicana.

20



EQUIPO DE LIDERAZGO EXPERIMENTADO

Y EXPERTO EN LA INDUSTRIA

Alonso Gasque

DIRECTOR GENERAL
Bepensa: 9 afios
Industria: 21 afios

José Caballero

DIRECTOR VENTAS MX
Bepensa: 2 afios
Industria: 32 afios

Silvino Molina

DIRECTOR OPERACIONES
Bepensa: 27 aios
Industria: 27 afos

ALTA DIRECCION

® Equipo Directivo con basta
experiencia en el mercado
local e internacional.

e Historia de estabilidad y
crecimiento sostenido

David Escamilla Fernando del Rio Juan Martin

DIRECTOR FINANZAS
Bepensa: 31 afios
Industria: 31 afios

DIRECTOR RD
Bepensa: 2 aflos
Industria: 18 afos

DIRECTOR MKT
Bepensa: 31 aflos
Industria: 31 afios

Wilbert Montariez

DIRECTOR DH
Bepensa: 27 afos
Industria: 27 afos

Alejandro Herrera José Bermejo

DIRECTOR IN

Bepensa: 7 afios
Industria: 26 afos

DIRECTOR TI

Bepensa: 21 afios
Industria: 21 afios

S

RESPONSABILIDAD
CORPORATIVA

Promotor de practicas empresariales
que generen impacto positivo en la
comunidad y en los distintos ambitos

donde Bepensa tiene relaciéon

" ity

DISCIPLINA FINANCIERA (

e Gobierno corporativo
alineado con los intereses
de los accionistas.

® Creando valor con una
adecuada administracién de
los recursos )

21




RESPONSABILIDAD SOCIAL



COMPROMETIDOS CON NUESTRAS
METAS DE SOSTENIBILIDAD

lﬂ.

Nuestra demanda Incrementaremos Mundo sin Residuos La resina ’} Reduciremos
\f“/ /

de energla nuestra eficiencia Reciclaremos el en nuestros nuestro consumo
provendra de energética a 0.190 100% de nuestros envases provendra de agua a 1.60
fuentes [impias mega joule por litro de residuos de pet reciclado Litros de agua por litro de
bebida producida. bebida producida
en nuestras plantas Somos accionistas con
productoras el 10% de PETSTAR
") PETSTAR
86% 36% 36% —-34% 39%

AR Q- iR D ¥

23
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EMPRESA COMPROMETIDA CON

LA RESPONSABILIDAD SOCIAL

Bebidas

Cuidado Del Agua Energias Limpias Envases y Residuos

32% 22%

de Disminucion en Devolucién de
el consumo total agua al manto por
de agua del 2012 cada litro de agua
al 2020 utilizada

LITROS DE AGUA X LITRO DE
2.62 BEBIDA PRODUCIDA

2.26
215
2.09
1.94

1.87 1.84 1.80
177

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

86% 34%

989% 34%

De nuestra Reduccién en el uso Reciclado del total D€ nuestro PET

demanda total de de megajoules por
energia provino de eficiencia
fuentes limpias energética

%ENERGIAS PROVENIENTE DE

FUENTES LIMPIAS MEGAJOULES X LITRO DE

BEBIDA PRODUCIDA

30% 86% 86% 86%

0.297 0.290

0.230 0.229

0.218
.

Fuente: Datos internos

2017 2018 2019 2020 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

L Miembro-socio de PetStar

de residuos prOVlnp de
generados materiales
reciclados

MATERIAL RECICLADO

0,
96% 7% sy

94%

8s% 86%
80%

R
? . A : e > . H -
'CE:(‘ c Miembros de la Coalicién Empresarial Contra el Cambio Climatico y @ PETST AR

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

25



EMPRESA COMPROMETIDA CON
LA RESPONSABILIDAD SOCIAL

@
y
FUNDACION

Bepensa

Fundacion Bepensa y Voluntariado Empresarial,
a través de sus lineas de accidn tiene el objetivo
de mejorar la salud, el medio ambiente y
favorecer el desarrollo de la sociedad.

7~

SALUD

100 mil personas beneficiadas al afio en 45
pargues en Yucatan, Quintana Roo y Querétaro

MEDIO AMBIENTE

*Reciclamos 619,000 m? de agua.

*Se han plantado méas de 500 arboles de mas
de 50 especies

#4000 plantas producidas en Bioparque
Bepensa

68,000 litros de agua saneados en Cenotes

eRecolecta de mas de 84 toneladas de PET en
centros costeros

®*Mas de 200 toneladas de PET recopiladas en
497 puntos de recoleccién con REQPET

DESARROLLO SOCIAL

++ 100 nifios apoyados por mas de 400
padrinos Bepensa en el programa Ser
Grande.
©65,000 beneficiarios anuales a través de
ONGS beneficiadas por Fundacién Bepensa
_J

PROYECTOS ESPECIALES

Voluntariado Empresarial con 5095
voluntarios que impactan a mas de 647 457
beneficiarios en toda nuestra operacion.

26



RESUMEN FINANCIERO




| RESUMEN FINANCIERO CONSOLIDADO “&@e

$14,716 $14,564 $7,309
. $6,906

$13,119 ; $6,469 $6,508

$13,782 $13,802

$6,443

Volumen en
millones de
cajas unidad

2017 2018 2019 2020 u12 meses 5 2017 2018 2019 2020 u12 meses
Utilidad de Operacion EBITDA
$1,766

$2,413

$1,261 $1,260

2017 2018 2019 2020 u135 meses | 2017 2018 2019 2020 u1% .Tr;51ses

Volumen en millones de cajas unidad
Ultimos 12 meses
Cifras en Millones MXN 28



| RESUMEN FINANCIERO CONSOLIDADO =@

CAPEX Deuda Total

$3,581

$1,382 $1,352

Deuda Total/

% de los $2,009
ingresos EBITDA
2017 2018 2019 2020 e mesas 2017 2018 2019 2020 Sep 2021
Efectivo y Equivalentes Deuda Neta
$440 $459

$3,142

$2,843
$273 $257

$1,736
Deuda Neta/

EBITDA ,,

2017 2018 2019 2020 Ssep 2021
0 Se refiere a efectivo disponible en caja y bancos 2017 2018 2019 2020 Sep 2021

@ Ultimos 12 meses
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| RESUMEN FINANCIERO CONSOLIDADO #4752

Cobertura de Deuda Cobertura de Intereses

$993

$326 $325

$318

2017 2018 2019 2020 U1Zmeses 2017 2018 2019 2020 U12 meses

WEBITDA / Intereses + porcién circulante de deuda a largo plazo

2 EBITDA / Intereses

® Ultimos 12 meses
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Bebidas

. PERFIL DE VENCIMIENTO DE LA DEUDA f&@ersa

8.56
Coberturade 574x 572x  5.86x 6.03)/
DOP Intereses ° - —
1%
3.00x
o Coberturade 22X 147 2.28X 2'22)(7 —
S S TANTE Deuda o .\./.
@ MXN 89% “ FA
® DoP ® FLOTANTE
@ usbD

2017 2018 2019 2020 U12meses

Cifras al 30 de Septiembre 2021

Calendario de vencimientos pro forma

A ADh Antes de la emision Después de la emision
1,200 2,500
1,000
1,000 983 2,000
800 1,250 [1,250] [1,250]
663
600 1,000
400 R
40 500 142 144 -
200 93 82
il B o B -
2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

0 EBITDA / Intereses + porcidén circulante de deuda a largo plazo
@ EBITDA / Intereses ® Pasivo Bancario ® Pasivo Bancario @ Pasivo Bursatil
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. NUESTRAS CALIFICACIONES EN ESCALA NACIONAL ~EfJE

Bebidas

FitchRatings HR e
Elied | Agency

Largo plazo HR AAA con perspectiva estable

Largo plazo AAA (meX) con perspectiva estable

Corto plazo F1+ (meXx) Corto plazo HR1+
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TERMINOS Y CONDICIONES




Bebidas

‘ TERMINOS Y CONDICIONES INDICATIVOS (fepensa

Emision de Certificados Bursatiles

Bepensa Bebidas, S.A de C\V.
"AAA(mex)" por Fitch México / "HR AAA" por HR Ratings
Hasta MXN 10,000 rrﬂwirllones o su équivalente én UDIs o en Délares
~ Certificados Bursatiles (CBs”) |
Pesos, Moneda Nacional

Hasta MXN 2,500 millones en vasos comunicantes

[BBPEN 21] [BBPEN 21-2]
5 afios | 7 anos
Tasa Variable Tasa Fija
IO Rah s PWTIERLX & B S S AR S Boo it ] et 9, 1

Cada 28 dias | Cada 182 dias
Al vencimiento

Quirografaria
[3 de diciembre de 2021]
[7 de diciembre de 2021]

[Pago de pasivos y propdsitos corporativos en general]

Actinver JP BANORTE[§%.. & Santander

34
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CONTACTOS EMISORA

==
| &
-

Bebida

Juan Carlos Martin Ruiz < +52 (999) 930 2626 ext 1340
Direcciéon de Finanzas = jmartinr@bepensa.com
Pablo Enrique Romero Gonzalez C +52 (999) 176 9100 Ext. 2517
Direccién Juridica = promerog@bepensa.com
Gabriel Arceo Arzapalo C + 52 (999) 176 9100 Ext. 2529
Tesorero Grupo Bepensa & garceoa@bepensa.com
José Ledn Hoyos Q + 52 (999) 930 2626 Ext. 1020

Gerente Analisis Financiero 2 joleonh@bepensa.com




CONTACTOS INTERMEDIARIOS COLOCADORES

Actinver JC BANORTE S5 ..

& Santander

Informacion Informacion Informacién
de contacto de contacto de contacto
- . S +52 (55) 1103 6693 . . @ + 52 (55) 2469 2858 @ + 52 (55) 5269 1923
Gabriel Ramirez Vazquez < Alejandro Osorio Gerardo A. Diaz :
Director, Banca de Inversién DCM ~ Mob- * 52 (55) 1953 3256 Director Ejecutivo, DCM mob. + 52 (55) 1068 8242 Managing Director Haad DEM = Médco: gadiaz@santander.com.mx

& gramirezv@actinver.com.mx alejandro.osorio@banorte.com

Antonio Godinez Quintana C +52(55) 5268 0836 Mauricio Olivares C +52 (55) 5004 1170 Pedro Struck O +52 (55) 5269 2170
Subdirector, Banca de Inversién DCM M- * 52 (55) 1850 6057 Subdirector, DCM mob. + 52 (55) 9199 2500 Executive Director, DCM & Pstruck@santander.com.mx
2 agodinezg@actinver.com.mx #2 mauricio.olivares.watson@banorte.com

#7

Q +52(55) 5263 1082 AN
wob. + 52 (55) 4860 9824 IMaris Mina

5 : Gerente, DCM
2 hrojas@actinver.com.mx

+ 52 (55) 2469 2861 Q +52(55) 5257 8316
Javier Ortega
. + 52. (55) 5505 4872 Director, chM & frortega@santander.com.mx
maria.mina.robles@banorte.com

Heissan Juliette Rojas Fraino
Gerente, Banca de Inversién DCM

2
o
o

Q +52(55) 5269 8843

Domingo Diaz Q +52(55) 1103 6797 Alejandro Alvarez Q +52(55) 52614823 Luis Miguel Fernadndez
Director, Ventas Institucionales @ ddiaz@actinver.com.mx Director, Ventas Institucionales @ alejandro.alvarez@banorte.com Director, Ventas Institucionales @& [mfernandez@santander.com.mx
Juan Antonio Sotres ' +52 (55) 5268 0904 Rebeca Torres Q +52 (55) 52614890 Diego Gallastegui © +52 (55) 5269 8792
Director, Ventas Institucionales ® jsotres@actinver.com.mx Subdirector, Ventas Institucionales @ rebecatorres.aguilar@banortecom  Associate, Ventas Institucionales &% dgallastegui@santander.com.mx




| APENDICE

Por los afios terminados el Por el periodo de nueve meses
31 de diciembre de terminado el 30 de septiembre de

el 13,8021 14,716.0 131191  9,809.6 11,254

Slcooio e entas (7,2941) (7,81041) (6,675.9) (5,011.8) (5,590.8)

Utilidad bruta 6,508.1 6,905.9 6,443.2 4,797.7 5,663.3

GASTOS DE OPERACION:

S Citio g8 operacich (5,695.6) (5,682.5) (5,184.6) (3,929.8) (4,281.7)

* Otros ingresos, neto 62.5 52.0 11 29.8 22.8

« Deterioro en el valor de los activos de larga duracién (34.8) (14.8) 0.8 1.5 0.5
Utilidad de operacién :

840.2 1,260.6 1,260.5 899.3 1,404.9

. :NGRESOf_S Y GASTOS FINANCIEROS 20.5 14.4 28.2 20.2 22.6

L dimsdilalasl s (255.2) (324.8) (317.8) (235.7) (199.8)

* Utilidad (pérdida), cambiaria, neto. (73.6) (105.5) (31.7) (14.4) (87.5)

(308.3) (415.9) (321.2) (229.9) (264.7)

« Participacién en la utilidad de compainiias asociadas 90.4 120.7 128.8 79.4 28.4

* Utilidad antes de impuestos a la utilidad 622.3 0965.4 1,068 748.8 1168.6

s mphiasios & b W idad (243.8) (274.6) (317) (246.8) (359.8)

Utidadiastoieicido 378.6 690.8 754.2 502.0 808.8

. Depreciacién y amortizacién 618.3 642.2 651.3 5021 497.3

« EBITDA 1,458.6 1,902.8 1,911.8 1,401.4 1,9021

« Adquisiciones de propiedad, planta y equipo 1,381.7 1141.2 578.9 422.9 1196.3

Cifras en Millones MXN



APENDICE

ACTIVOS

ACTIVOS CORRIENTES:
» Efectivo y equivalentes de efectivo
* Otros activos corrientes

Total activos corrientes

ACTIVOS NO CORRIENTES:
« Propiedad, planta y equipo, neto
* Otros activos no corrientes
Total del activo

PASIVO YPATRIMONIO

PASIVOS CORRIENTES:
¢ Parte corriente de préstamos bancarios
* Otros pasivos corrientes

Total pasivo corriente

PASIVOS NO CORRIENTES:

» Préstamos bancarios
* Otros pasivos no corrientes
Total del pasivo

¢ Patrimonio

Total del pasivo y patrimonio

Cifras en Millones MXN

266.1
2,321.8

2,587.9

5,989.9
2,4237

- 11,001.6

1,830.5
2,204.5
4,035.0

1,270.3
888.1
6,193.4

4,808.2

11,001.6

220.6
2175.0

2,395.6

5,806.2
2,701
10,902.8

1,713.6
2,275.4

3,989.0

1,032.6
1,046
6,067.7

4,8351

10,902.8

Al 31 de Diciembre de

Al 30 de
Septiembre 2021

8971
2,264.2

3,161.3

5,381.5
2,788.4
11,331.2

2,010.0
2146.0
4,156.0

1,571.4
11661
6,893.4

4,437.8

11,331.2

467.4
2,9171

3,384.5

5,637.9
1,808.6

10,831.0

1,851.4
2,650.8
4,502.2

1192.7
1,094.0
6,788.9

4,0421

10,831.0



